
Kommunikation



Två tredjedelar av invånarna i gränsregioner är inte medvetna om EU-
finansierade gränsregionala aktiviteter i sin region (Flash Eurobarometer 422)

SV-NO: 14% (SV: 19%, NO:9%)



Flera nivåer av kommunikation

• Mellan projekten och sekretariatet

• Med omvärlden

• Med varandra inom projektet



•Gemensam/felles

•mall 
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Läges-/statusrapporten

Mall Läges- delrapport_160823.docx
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Formella krav

Synliggöra var stödet kommer från Förordning 
1303/2013 + 821/2014

Affisch minst A3 Samtliga projektägare ska som minsta 
åtgärd sätta upp en affisch/plakat vars minsta format ska 
vara A3 med information om projektet inklusive 
stödbelopp.

Projektets webbplats, om den bekostas av Interreg-
programmet

Filmer Lagra lokalt och på YouTube
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Exempel webbplats
www.ecoinside.se

http://www.ecoinside.se/
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Kommunikation
Interreg Sverige-Norge och Europeiska regionala 
utvecklingsfonden ska framgå. 
Logotyp finns på programmets hemsida!

Kom ihåg:
i kontakt med media
i annonsering och skyltning 
i broschyrer och informationsblad
vid alla aktiviteter som ni vill ha stöd för
projektets webbplats och sociala medier
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Verktyg
God gjennomføring, bedre resultat og effekter

Programmets forventninger:

• Kommunikasjonsstrategi
• Budsjett for kommunikasjonsarbeid
• Kommunikasjonsansvarlig



Strategisk kommunikasjon -
kommunikasjonsstrategi

1. Utgangspunkt: Hvor står vi

2. Målgrupper og interessenter

3. Kanaler 

4. Utfordringer

5. Mål

6. Budskap

7. Strategier

8. Oppfølging



Kanaler



Resultatspridning
Tala om vad du har gjort! 

Till exempel genom:

Rapporter  och Broschyrer

Workshops  och Seminarier 

Media och Sociala medier

Glöm inte att meddela Interreg-sekretariatet!



13

All kommunikation sker 
på mottagarens villkor!


